
人口の社会増を
目指す

生産年齢人口と
持続可能な地域経済が

必要

生産年齢人口と
持続可能な地域経済が

必要

「気持ち」をテーマに
関西を活性化したい!

人口減少および少子高齢化が進んでおり、特に若い世代（20~30代）の東京圏への転出が多い

関西経済は30年間伸び悩んでおり、東京圏のみならず地方部よりもGRP成⾧率が低くなっている

産業構造転換が遅れ高所得産業の割合も低く、⾧年所得向上が実現せず、東京圏と比べて劣後している

関西において付加価値額の増加という形での観光産業の成⾧が期待できる

独自性ある観光資源が多数存在する、円安・コロナ禍からの回復といった関西の強み・魅力・機会が、活かされていない

【提言要旨】 「愛着×誇り×共感あふれる関西へ」 グローバル適塾 第22期
関西の活性化グループ

関西の想定される未来

第1章.関西の現状分析

第2章.活性化の定義と関西の目指す姿

人口の社会増のためには

地域が持つ魅力に誰しもが気づき活用され、それによって地域経済が循環し、
かつ居住する人が「シビックプライド」を持ち、地域を育てている

施策Ⅰ

施策Ⅱ 観光産業での仕事と所得を増やす

シビックプライドを高める施策

第3章. 施策Ⅰ（シビックプライドを高める）

活性化の定義

第3章. 施策Ⅱ（観光産業での仕事と所得を増やす）

地域内のつながりを強める

施策Ⅱ-② 推し活によるファンツーリズム

少子高齢化

生産年齢人口 減少

ビジネスの視点で課題解決
人口の

社会増加
+

経済をまわす

人口の
社会増加

+
経済をまわす

❶転出減を目指す ❷転入増を目指す

定住人口が増える定住人口が増える

交流人口の拡大

関係人口の増加

地域住民が世代を超え
一体となれる場所

まちへの愛着や誇り、共感

×

第4章.まとめ
活性化のキーワードは「気持ち」

住み心地の良さという魅力、他人に誇れるもの
仕事と所得があり安心して暮らせる

地域おこし協力隊
×SDGs×教育

地域おこし協力隊
×SDGs×教育

ふるさと
コンシェルジュ

ふるさと
コンシェルジュ

人口の
社会増
人口の
社会増

仕事
所得増
仕事

所得増

観光周遊観光周遊

観光×推し活観光×推し活

観光産業の成⾧観光産業の成⾧シビックプライド醸成

KANSAI わくわくフィールド

住みたい住み続け
たい

行きたい

関西の プレゼンス 低下

地域
経済
地域
経済

施策Ⅱ-① 人の有効活用を通じて、各観光ジャンルで周遊を促進!

付加価値を生み出す!付加価値を生み出す!

観光:関西の所得向上を実現しうる産業

推し活:市場拡大・幅広い層がターゲット推し活:市場拡大・幅広い層がターゲット

K・O-1グランプリ 【ファンツーリズムの創出】

-ファンツーリズムの核となる「推し」を創る-

ターゲット設定
（マーケティング）

ご当地感
（地域特性）

地域住民地域住民
の支持

信頼度
（お墨付き）

愛され要求

ファンが没頭できる
環境整備

K・O-１グランプリに期待する関西観光産業への効果

所得所得 仕事仕事増

地域間競争による相乗効果

観光資源観光資源 観光客数観光客数
客単価客単価

関西全体の観光産業

各地域でファンツーリズム創出

増

都市地方

＜連携＞

グランプリ（総選挙）を定期的に開催し順位けグランプリ（総選挙）を定期的に開催し順位け

他ジャンル
聖地巡礼

～子どもの五感磨き

歴史探訪
京都市寺社

～元伊勢籠神社

食（グルメ）
大阪粉もん
～出石そば

アトラクション
USJ

～枚方パーク

２．地方観光従事者
は閑散期には都市
で働く

２．地方観光従事者
は閑散期には都市
で働く１．都市と地方で

観光周遊
１．都市と地方で

観光周遊

同ジャンルの観光地で旅行パッケージ
同ジャンル内で使えるポイントを観光客に付与

関西の活性化における着眼点

■仕事と所得があると地元に残る
■子どもたちが関西に愛着をもてる

■関西で仕事と所得を得て消費する
■関西がもつ魅力を活用する

若い世代の流出防止
流入促進

若い世代の流出防止
流入促進

経済をまわす経済をまわす

★持続可能な地域社会へ★
関西の目指すべき姿

まちへの愛着
まちへ貢献したい

都市（まち）に対する気持ち
シビックプライド に着目

愛着・誇り・共感

仕事がない
所得がすくない

就職時に
関西から転出

仕事と所得
が必要

まちに住み続けるまちに住み続ける

本提言のターゲットは「地方」

社会・生活
インフラ

社会・生活
インフラ

住民
QOL
住民
QOL

シビックプライド醸成

地域おこし
協力隊× プレ-パ-ク自治体

KANSAIわくわくフィールド

KANSAIわくわくフィールド

幸福度の向上

知る・考える
学ぶ・楽しむ

SDGsに繋がる
体験型の学び場を

提供する

地域内外の交流

「ふるさと」として関わる
→将来の定住人口増

「ふるさと」に来てもらう
じもとの良さを再認識

“遊び”を目的としたプレーパークに加え、
関西全域をフィールドとして考える

「学び」「理解」「愛着」の深まる体験型の取組み

相談

想定される未来を
変えるためには

想定される未来を
変えるためには

住み続けたい
移住したくなる

人に勧めたくなる

住み続けたい
移住したくなる

人に勧めたくなる

ふるさと
コンシェルジュ 環境教育 じもと体験

地域への愛着を育む

地域特産物収穫体験
食・農業への関心

最高の思い出を作る
→地域の良さを知り、
地域に関わりたいと思う

ふるさと
コンシェルジュ

×

✓知的財産権保有で付加価値を最大化

✓ブランディングとプロモーションで継続効果を狙う!

✓知的財産権保有で付加価値を最大化

✓ブランディングとプロモーションで継続効果を狙う!

人と隠れ名所の有効活用

メリット

じもと体験じもと体験

ファンツーリズム


