
1.現状認識 3-1.活性化に向けた施策（シニア施策）

4.総括 関西の経済成⾧に向けて

2.活性化の定義と関西の目指す姿

文化体験が浅い
言語の障壁
地域交流の不足

施策1-2 祖父母から孫の好きをみつけるプレゼント

3-2.活性化に向けた施策（インバウンド施策）

提言要旨 グローバル適塾 第２３期
関西の活性化グループ

多くのシニアが「生きがい」を持ち
活動や交流を増加させ、消費の促進を実現

関西ならではの文化が「体験しがい」を感じさせ
消費の促進を実現

関西おもてなしメンタリング

シニア娯楽市場 3世代消費市場
★楽しみがい ★働きがい ★繋がりがい ★与えがい ★育てがい ★体験しがい

施策1-1 生きがい迷子を減らす支援サービス
生きがい再発見「さがシニア」 体験型ギフトサービス「まご＊ころ」

祖父母の“あたえがい”を感じる体験ギフトを提供
３世代＋地域の「四方よし」で関西の消費を活性化

関西の産業
文化に触れる
本物の体験を

プレゼント

祖父母から孫へ
プレゼント!

四方よし

祖父母
“あたえがい”

親
“育てがい”

孫
“体験しがい”

地域社会
“受け入れがい”

生きがい分析

生きがい診断で
自分を再発見

診断AI

支援サービス

趣味・仕事の紹介

共有できる仲間の紹介

夢を叶えるパートナ斡旋

ナイトエコノミー市場 観光支援市場

施策2-1 今宵開幕!関西の“夜を彩る縁日マーケット”
関西 夜の文化市

伝統
文化

食
文化

文化市

地域特有の
文化体験

施策2-2 関西を知り尽くした外国人と“Deepな旅”へ

プラン掲載・申込受付
ポータル

閲覧 申込

提供者
（関西在住外国人）

旅行者
（インバウンド）

プラン提供

関西観光コンシェルジュ「MEGURI-GAI」

★行きがい＝体験しがい・繋がりがい

インバウンドと関西在住外国人

縁日形式

神社・寺神社・寺
まっちん
Goooo!
まっちん
Goooo!

屋台・露店屋台・露店

文化体験文化体験

「きたい（また来たい、期待できる）」溢れる関西へ
「きたい」が更なる消費拡大へ繋がる

新たな旅の楽しみ

安心感

2-④活性化の定義と関西の目指す姿
関西に住む／訪れる一人ひとりが、「関西の魅力×機会」からそれぞれの“がい”を感じ、
自ずと消費が活性化され、経済好循環を生み出す状態

その結果、一人ひとりが生きる喜びを感じ、
自分の存在意義を再発見し、生きる活力につながる社会 NICE 街(がい) KANSAI

関西活性化の定義

関西の目指す姿

これらの欲求が
満たされると

行動と消費を
促進する

2-①活性化に向けた着眼点

2-②生きがいと“がい”
“生きがい”は1つではなく人々の欲求レベルに応じて様々な“がい”がある
“がい”とは人がポジティブに捉える感情／状態 を表す概念

2-③提言の方向性
関西の魅力を活かし、人々が“がい”を感じる機会へ誘引する

マズローの
欲求段階説

生きがい生きがい

充実感充実感

学びがい学びがい 達成感達成感

働きがい

繋がりがい繋がりがい 安心感安心感

「自己実現」

「承認欲求」

「社会的欲求」

「自己超越」

☞シニアとインバウンドの欲求を満たすことで“生きがい”を感じ、消費が生まれる

助けがい助けがい

満足感

関西の魅力

機会への
誘引

機会への
誘引

ポジティブな
感情例

シニアの
欲求

シニアの
欲求

インバウンドの
欲求

インバウンドの
欲求

わくわくしたい

役に立ちたい

もっと楽しみたい

もっと知りたい

欲求が満たされ
続けることで人は
「生きがい」を
強く実感できるので

はないか

わくわく/
楽しみがない

新たな
きっかけ

わくわく/
楽しみ 行動と消費

“XXがい”を
感じる

わくわく／楽しみを
みつけるサービス

新たなわくわく／楽しみを
提供するサービス

”がい”のループ

4.総括 関西の経済成⾧に向けて

新たな生きがい再発見
「さがシニア」

新たな生きがい再発見
「さがシニア」

関西観光コンシェルジュ
「MEGURI-GAI」

関西観光コンシェルジュ
「MEGURI-GAI」

体験型ギフトサービス
「まご＊ころ」

体験型ギフトサービス
「まご＊ころ」

文化体験
「関西 夜の文化市」

文化体験
「関西 夜の文化市」

新たな
わくわく／楽しみを

感じられる

わくわく／楽しみが
見つかる

消費
拡大

企業の
売上増

雇用
創出

所得
向上

経済好循環を生む社会
NICE ❝街（がい）❞KANSAIへ

行動
消費 ❝がい❞の実感

NICE
街(がい）
サイクル

教育研究
機関の集積

関西には多彩で魅力的な資源が揃っており
それらを通じた体験も楽しめる

1-①マクロで見る関西の現状
☞GRP成⾧率は全国平均を下回る ☞65歳以上のシニアは増加傾向 ☞インバウンドが過去最高 ☞大阪・関西万博開催に伴う経済成⾧に期待

1-②関西の魅力

消費の促進

1-③シニアとインバウンドの現状
消費上位項目
・趣味やレジャー
・子や孫への消費
・友人との交流

退職後の楽しみや
交友関係の喪失

生きがい
迷子

コト消費が拡大
・歴史/伝統文化
・日本の食文化
・日常生活体験

ペイン
ポイント

1-④関西の経済成⾧の「切り口」

消費拡大

企業の
売上増加

雇用創出

所得増加

シニアシニア

インバウンドインバウンド
旅客数増

関西経済をより盛り上げるには
「地域消費総額」から「好循環サイクル」を回す

即効性ある
経済対策

安定した
地域内消費

関西の魅力

シニア
人口増

都市近郊の
自然環境

日本最多の
重要文化財

多様な
産業構造 文化体験が浅い

言語の障壁
地域交流の不足


